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人的生命离不开干净的水-饮用水 

水是有机体的主要成分，也是最重要的成分。 

无论是未出生的婴儿，还是风烛残年的老者，都离不开水。 

对于水的需求，没有年龄的限制。 

就像呼吸一样，没有水，生命会短时间内走向终点。 



水资源的污染 

地表水和湖泊（水库）占饮水水质Ⅰ类、Ⅱ类、Ⅲ类占比83.4%和76.8%，但是污染事件层出不穷。 

浅层地下水占饮水水质Ⅰ类、Ⅱ类、Ⅲ类占比22.7%。                《2020年中国生态环境状况公报》 



自来水的现状 

输水管道老化、破裂，存在二次污染； 

高楼水塔、水箱 可能存在二次污染；               
                                                                            可以百度搜索：“自来水管道破裂、高楼水塔、水箱水体污染”，627000条 



直饮机的水需要执行的标准 

《生活饮用水卫生监督管理办法》-水批报告 

《生活饮用水水质处理器卫生安全与功能评价规范-反渗透处理装置》 

（GBT5750--2006）-水质报告 
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饮用水-常见的过滤方式（易开得、开水机） 

过滤方式 微滤 超滤 纳滤 反渗透（RO） 

过滤精度 0.1微米 0.01微米 0.001微米 0.0001微米 

TDS值（溶解性总固体）： 

又称溶解性固体总量，测量单位为毫克/升（mg/L）,它表明1升水中溶有多少毫克溶解性固

体。TDS值越高，表示水中含有的溶解物越多。  

包括无机物和有机物两者的含量。 



饮用水-常见的过滤方式 

过滤方式 微滤 超滤 纳滤 反渗透（RO） 

过滤精度 0.1微米 0.01微米 0.001微米 0.0001微米 

TDS值与检测报告中的脱盐率的关系： 

进水TDS值为100，假设脱盐率大于97，出水的TDS必须要小于3，符合脱盐率的要求； 

尼维珂RO滤芯检测脱盐率都是大于97； 



过滤方式-反渗透过滤 

反渗透过滤（RO）：0.0001微米（比水分子的还小） 

为了保护RO膜，延长RO膜的使用寿命，一般会增加前置过滤，常见的有： 

1. PP过滤棉； 

2. UDF颗粒活性炭滤芯； 

3. CTO压缩活性炭滤芯； 

为了改善饮用水口感，一般会增加后置过滤，常见的有：T33颗粒活性炭滤芯； 



过滤方式-反渗透过滤 

反渗透过滤（RO）：0.0001微米（比水分子的还小） 

因为RO膜的滤芯孔径小于水分子的直径还小，所以需要增加一个压力将水分子挤压过去（需

要压力泵），而病菌、有机杂质、无机杂质的大小比RO膜的孔径大，所以无法通过RO膜过

滤，以废水的方式排出。 



反渗透过滤膜（RO膜）的通量：加仑 

反渗透过滤（RO）：以加仑为单位； 

通量越大，过水量越多，价格也就越高； 

换算比率： 

加仑*3.785=总净水量（24小时）%24=每小时过滤净水量%60=每分钟过滤净水量； 





直饮水VS桶装水的优势： 

比较内容 尼维珂（柯）直饮净水器 桶装水+饮水机 

水费支出 机器买断，产权属于经销商，不担心丢失高赔偿的问题 储存、运输、人工费用摊在水费中 

 
水质安全与卫生 

即喝即造，无假水、黑心桶担忧 遇到黑心商家，水源无保障；水桶材质掺假等 

定时紫外线杀菌，增加水的安全性 储存运输饮用中的二次污染导致细菌超标已成技术壁垒 

水机清洗 设有自动反冲洗功能 需要定期人工清洗，保养经常不到位 

反复加热 2小时不取热水，加热功能自动关闭，节能环保防干烧 放一杯就开始加热，形成“千滚水” 

占用空间 仅为 0. 1平米左右 除了饮水机还要至少放2桶水，以便及时更换 

订水送水 无须订水送水，无须与人管理，智能化运行 需要专人管理水票、水桶，订水，夏天集中订水经常不能及时到达 

售后服务 SAAS智能物联，售后定期上门检测维护保养更换滤芯 水站多为私人小老板，服务意识差，经常服务不到位 



桶装水和直饮机价格对比表 

节省项目 桶装水 饮水量 尼维珂机型 装机数 节约量 

单桶水价 15 元/桶 1桶/天 D50-B 1 

年饮水量 ---------- 251桶/年 

年饮水费用 ---------- 3765元/年 2500元/年 1265元/年 

管理开支 500元/年 0 500元/年 

 场地占用 3 平方/年 
450元/年 

0 450元/年 

场地租金 1.5 元/年 0 

  一年251工作日/365天，假设1个公司30人，1天2桶水的饮水量； 
  假设1桶水15元，1天2桶水，桶装水每天饮水费用30元；直饮机1年2500元，251个工作日，平均每天10元； 



直饮水VS开水机的优势： 

比较内容 尼维珂（柯）直饮净水器 开水机 

使用成本 1200W-3600W，每台机器收取固定的服务租金 一般6千瓦/台，耗电量比较大，费用较高 

 
水质安全与卫生 

即喝即造，RO膜过滤，无假水、黑心桶担忧 无过滤，无法过滤重金属等有害物质，口感差 

定时紫外线杀菌，增加水的安全性 烧开水，水垢严重 

水机清洗 设有自动反冲洗功能 水垢很难清洗，基本不清洗 

反复加热 2小时不取热水，加热功能自动关闭，节能环保防干烧 放一杯就开始加热，形成“千滚水” 

饮水便捷 有冰凉水、常温水、热水可供选择 单一热水，一般都需大杯接水放凉后饮用 

安全性 童锁保护功能 容易烫伤 

售后服务 SAAS智能物联，售后定期上门检测维护保养更换滤芯 无 





替代桶装水阶段-2010上海世博会以后 

以独创的租赁模式，造就浩泽一家独大；并于2014年6月在香港主板成功上市。 

2021年3月18日停牌； 

目前以植鸿浩泽团队在运作浩泽品牌； 

行业模式：租赁模式； 

浩泽创造了此模式。轻资产，重售后模式。 

直营500多个服务城市+千名服务团队+ 365天全天侯服务； 

浩泽通过自建直营的售后服务团队，快速扩张商业地盘；也因此而轰然倒塌（细分的直饮机

行业撑不起如此沉重的服务成本，体现不出边际收益）。 



群雄涿鹿阶段（2020年-至今）-新进品牌多，内卷严重 

后浩泽时代：八仙过海，各显神通；都在寻找一条能走下去的模式； 

浩泽模式（自建售后）：浩泽、GE通用净水租赁； 

外包模式（第三方）：井亿家； 

销售模式（代理商自建）：海尔；美的；安吉尔；沁园；AO史密斯； 

尼维珂模式（共享模式）：城市运营中心； 



市场主要品牌介绍 

美的：品牌管控强势；归属厨卫部门，小角色，小产品，关注度很低；售后混乱，不专业压货； 

AO史密斯：超高端的存在；价格高昂，风险大；产品线很窄，产品力较差；压货； 

碧丽：侧重于重商务机型，客户面很窄；工厂销售型路径，品牌提升度低； 

          基本没有售后体系，对浩泽售后的依赖度很高；价格高； 

GE通用：刚起步，渠道及售后体系打造尚需时间； 

              渠道不信任感超强，没发展出自己的路径和形象； 

               模具掌握在代工厂，代加工风险极大；价格高； 
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SCRO-D50       盖世无双，高颜值，高性能，一台近乎完美的商务直饮机。 

主机/分机 型号 水箱（L） 热胆（L） RO膜 电子制冷 压缩机制
冷 杀菌 总功率

（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 

主机 D50A 10 5 75G 是 -- UV 1300 373*343*1420 否 黑/白 是/否 

主机 D50a 10 5 75G 否 -- UV 1230 373*343*1420 否 白 是 

主机 D50B 10 5 75G 是 -- UV 1300 373*343*1420 是 黑/白 是/否 

主机 D50b 10 5 75G 否 -- UV 1230 373*343*1420 是 白 是 

主机 D50C 10 10 75G 否 -- UV 1830 373*343*1420 否 白 是 

主机 D50D 10 10 75G 否 -- UV 1830 373*343*1420 是 白 是 

主机-无源机 D50E 6.5 3 75G 否 -- UV 1230 373*343*1420 否 白 是/否 

主机 D50F 10 5 75G -- 是 UV 1320 440*343*1420 否 白 是/否 

主机 D50G 20 10 200 否 -- UV 1850 440*343*1420 是 白 是 

主机 D50Pr
o 10 10 75G 否 -- UV 1830 373*343*1420 否 白 是 

主机 D50FQ 10 5 75G 否 -- UV 1460 373*343*1420 否 白 是 

分机（管线机） D50-Ⅰ 10 5 -- 否 -- UV 1200 373*343*1420 否 白 是 

分机（管线机） D50-Ⅱ 10 5 -- 是 -- UV 1270 373*343*1420 否 白 是/否 

分机（管线机） D50-Ⅲ 10 10 -- 否 -- UV 1800 373*343*1420 否 白 是 



SCRO-D35/35T       当红花旦，苗条身材，有大容量，一台真正高大上的商务直饮机。 

主机/分机 型号 水箱（L） 热胆（L） RO膜 电子制冷 压缩机制冷 杀菌 总功率
（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 

主机 D35-A 7 2 75G 是 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 

主机 D35-a 7 2 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 

主机 D35-B 7 2 75G 是 -- UV 1300 281*415*1250  否 白 

主机 D35-b 7 2 75G 否 -- UV 1300 281*415*1250  否 白 

主机 D35-C 7 2 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  是 白 

主机 D35-D 7 2 75G 是 -- UV 1300 281*415*1250  是 白 

主机 D35A单机 7 2 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 

分机 D35-Ⅰ 7 2 —— 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 

分机 D35-Ⅰ单机 7 2 —— 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 

台上机 D35T 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 否 白 

台上机 D35TY 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 是 白 

台上机 D35T单机版 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 否 白 



SCRO-D10/10T     当红小生，小身材，大功能，一台让您省心省力的商务直饮机。 

主机/分机 型号 水箱
（L） 

热胆
（L） RO膜 电子制冷 压缩机制冷 杀菌 总功率

（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 

主机 D10-A 7 4 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 是 

主机 D10-B 7 2 75G 是 -- UV 1300 281*415*1250  否 白 是 

主机 D10C 7 4 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  是 白 是 

主机 D10-D 7 2 75G 是 -- UV 1300 281*415*1250  是 白 是 

主机 D10单机 7 2 75G 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 否 

主机 D10旧款 7 2 75G 是 -- UV 1230 281*415*1250  是 白 否 

主机 D10单机单出水 4.5 2 75G 是 -- UV 1230 281*415*1250  是 白 否 

分机 D10-Ⅰ 7 2 —— 否 -- UV 1230 281*415*1250  否 白 是 

台上机 D10T 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 否 白 是 

台上机 D10TY 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 是 白 是 

台上机 D10T单机版 3.2 2 75G 否 —— UV 1230 281*415*560 否 白 否 



SCRO-B40(重商务机型） B60 

黑金刚B40，因为强大，所以强劲。云金刚B60，颜值高，功能强。 

主机/分机 型号 水箱（L） 热胆（L） RO膜 电子制冷 压缩机制
冷 杀菌 总功率

（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 

主机 B40 40 步进式 400G —— -- 过流UV 3600 510*430*1630 是 黑 是 

主机 B60 20 20步进式 200G —— -- 
沉浸式

UV+过流
UV 

3600 470*450*1530 否 金属拉丝 是 



SCRO-C680     

清莹纯净，大通量，大流量，智能物联，换“芯”方便； 

您的家庭需要一台保护家人健康的净水机。 

主机/分机 型号 RO膜 总功率（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 净水流量 净重 

主机 C680 600G 80 480*135*510 无 白色 是 1.58L/min 10kg 



SRO-5012（家用机）     

清冽甘甜，5级过滤，健康好水； 

呵护您和您爱的人。 

主机/分机 型号 RO膜 总功率（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 净水流量 净重 

主机 5012 75G 30 430*135*380 有 白色 否 12L/h 11kg 



SCRO-Z600（集团机）  

加分机使用    

一台满足集团使用的商务机 

主机/分机 型号 RO膜 总功率（W） 尺寸（mm） 压力桶 颜色 物联 净水流量 

主机 Z600 600G 120 505*390*945 有（20L） 灰色 是 94.5L/h 



尼维珂产品记忆法：有压力桶才能接分机 

主机有过滤系统，分机（管线机+壁挂机）无  

D50:   制冷为电子制冷，0.8L，75G膜 

标准10L水箱+5L热胆；大A大B有制冷，Bb有压力桶Aa则无；AB有黑其他无； 

CD热胆10L，D有压力桶C则无，E是无源则不同； 

FG的尺寸大，F压缩制冷G则无，G的膜是200G，热胆则是10L； 

Pro新品功能多，10L热胆无制冷，手机操作会排水； 

FQ是富氢机，带了制冷保健康； 

 



尼维珂产品记忆法：有压力桶才能接分机 

主机有过滤系统，分机（管线机+壁挂机）无  

D35:   制冷为电子制冷，0.8L，2个出水嘴 

标准7L水箱+2L热胆； 

D35T: 

标准是3.2L水箱+2L热胆 



尼维珂产品记忆法：有压力桶才能接分机 

主机有过滤系统，分机（管线机+壁挂机）无  

D10:   制冷为电子制冷，0.8L，2个出水嘴 

标准7L水箱+2L热胆； 

D10T: 

标准是3.2L水箱+2L热胆 



尼维珂产品记忆法：有压力桶才能接分机 

B40:   过流UV杀菌 

标准40L水箱步进式加热；2个出水嘴； 

5012不是物联机，680带物联，600G大通量； 

Z600是600G，需要带着分来装； 





微信小程序登录/电脑端登录 



下单 



激活码 



机器管理 



解绑机器 



分销管理 



共享账号 



电脑端登录：http://wateriot.nivico.cn/seller 
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招商政策： 

下级运营商由上级运营商管理，下级运营商销售金额计入上级运营商销售任务； 

下级运营商与上级运营商进货价差额，返入上级运营商账户（由SAAS系统判定出货时间实时返入

上级运营商账户）； 



目前的招商政策： 

尼维珂直饮机代理结构：3级代理 

1. 城市运营中心（城市合伙人、首席合伙人）： 

10万货款+1万保证金（1年后转货款）：售后服务属地托管（目前为托底）； 

2. 钻石运营商： 

5万货款+0.5万保证金（1年后转货款）； 

3. 铂金运营商： 

2万货款+0.2万保证金（1年后转货款）； 

4. 高级合伙人（城市合伙人、首席合伙人自定义级别）： 

货款由上级运营商收取并由上级运营商自主充值； 



资金及SAAS账户管理 

• 运营商所开发的钻石级和铂金级需向公司提前报备并签订三方合同，再由公司发放授权

运营资格并开通物联运营账户。 

• 运营商所开发的高级合伙人开通物联运营账号，需报备公司。 

• 钻石和铂金运营商货款需支付到公司官方账户，高级合伙人货款支付到上级运营商，由

上级运营商给高级合伙人账号充值。 



城市运营中心专属政策 

返 利 
政 策 
2% 

城市运营中心区域内，可获得区

域内整体装机销量2%返利，返

利以季度为结算区间，如季度未

达标，年度任务达标可补返。 

运营中心完成年度销售任务，可

获得其整体体系内销售总额3%

返利，返利以季度为结算区间，

如季度未达标，年度总任务达标

可补返。 

返 利 
政 策 
3% 

+ 5% ≈ 
运营中心年度返利 

可高达5%左右 



返利政策解读 

• 城市运营中心区域内销售总量计算业绩(考核数据以结算日公司系统内物联网实时数据为准)，可获得

区域内整体装机销量2%返利，返利以季度为结算区间，如季度未达标，年度任务达标可补返。此项

返利以实际确认收入为准(激活并安装机器)。 

• 运营中心完成年度销售任务(自营及下级分销销售总额)，可获得其整体体系内销售总额3%返利，返

利以季度为结算区间，如季度未达标，年度总任务达标可补返。此返利以实际到账货款为准，年度

货款余额不计算入下一经销年度。 

• 公司开发的运营商挂靠运营中心体系内，运营中心不可享受提货差价，但可享受其销售业绩返利。

运营中心自行开发的下级分销，运营中心可享受其差价并享受其销售业绩 



首席合伙人及钻石运营商专属政策 

首席合伙人或者钻石运营商完成年

度销售任务，可获得其销售体系内

销售总额3%返利，返利以季度为

结算区间，如季度未达标，年度总

任务达标可补返。 

返 利 
政 策 
3% 

3% = 
销售体系内年度返利3% 



返利政策解读 

• 首席合伙人及钻石级运营商完成经销年度销售任务，可获得其整体体系内总销售总额

3%返利，返利以季度为结算区间，如季度未达标，年度总任务达标可补返。返利额度

以实际确认收入额度为准，年度货款余额不计算入下一经销年度。 



返利政策解读 

第一季度18% 第二季度22%  第三季度34% 第四季度26%  

21.6万 26.4万  40.8万 31.2 万 

钻石运营商季度考核标准（年度任务额120万，以实际签约合同为准） 

第一季度18% 第二季度22%  第三季度34% 第四季度26%  

43.2 52.8万  81.6万 62.4万 

城市运营中心及首席合伙人季度考核标准（年度任务额240万，以实际签约合同为准） 



未来：中国商用净水智能骨干网（流量变现） 

通过SAAS程序，将所有运营中心互联互通，净水服务属地托管；上游承接各种各大品牌直饮

机和家用净水机，下游通过城市运营中心模式建立售后服务体系； 

物联技术获取流量，最终变现！ 



关注尼维珂 

获取更多资讯 

联系我们 

上海尼维珂净水科技有限公司 

地址：上海市闵行区莲花南路1500弄5号楼2F 

全国服务热线：400-021-7776 

邮编：201108 
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